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PrŢbŊh plnŊn²

MediaCom Praha zajistil realizaci internetov® komunikace v zem²ch EU, 

a to v souladu s nab²dkou veŚejn® zak§zky.

Konkr®tn² zemŊ, ve kterĨch prob²hala internetov§ komunikace, jsou:

ÅIt§lie

ÅNŊmecko

ÅPolsko

ÅVelk§ Brit§nie

D§le se realizovala komunikace na kan§lech Facebook a You Tube.

Komunikace na Facebooku byla jeġtŊ prodlouģena zdarma nad r§mec 

pŢvodn²ho plnŊn² i do obdob² prosince a ledna 2011 za ¼ļelem navĨġen² 

fanouġkŢ na FB str§nk§ch. 
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Specifikace internetov® 

komunikace 

ƴInternetov§ komunikace sest§v§ ze dvou z§kladn²ch komunikaļn²ch prvkŢ:

ƴBannery

ƴMedi§ln² kampaŔ je strukturov§na dle jednotlivĨch zem², aby bylo moģno vyuģ²t specifickĨch 

podm²nek a charakteristik jednotlivĨch n§rodn²ch online prostŚed²

ƴUm²stŊny na webovĨch str§nk§ch s generickĨm obsahem, jejichģ ¼kolem je maximalizovat z§sah a 

poļty pŚ²stupŢ, rovnŊģ zvĨġit konkurenceschopnost Ļesk® Republiky mezi ostatn²mi podobnĨmi 

subjekty nebo entitami v prostŚed² cestovn²ho ruchu

ƴSearch (SEM)

ƴC²lem reklamy ve vyhled§vaļ²ch (SEM) jsou uģivatel® deklaruj²c² z§jem o turistick§ t®mata a 

Ļeskou Republiku

ƴKl²ļov§ slova zahrnut§ pro komunikaci ve vyhled§vaļ²ch obsahuj² zadavatelem preferovan® vĨrazy 

v ekvivalentn² podobŊ v nŊmeck®m jazyce, reklamn² texty v nŊmeck®m jazyce a rovnŊģ 

optimalizovan® rozġ²Śen² o dalġ² relevantn² vĨrazy a kl²ļov§ slova pro dosaģen² efektivn² 

komunikace (sn²ģen² ceny za klik, maximalizace poļtu kliknut², maximalizace konverz² v podobŊ 

registrovanĨch uģivatelŢ na c²lovĨch souļ§stech internetov® komunikace - one-to-one, partner 

management)
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Polsko
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Zhodnocen² z§sahu kampanŊ 

v Polsku

Á Srpen:

Á KampaŔ pro CzechTourism PL pŚivedla v srpnu na str§nky 16.990 uģivatelŢ pŚi v²ce neģ 13 mio

zobrazen². Nejv²ce proklikŢpŚinesla textov§ ļ§st c²len§ na vyhled§v§n² a kontextovou s²Š. Z 

bannerov®ļ§sti kampanŊ pŚiġlo jen 634 proklikŢ, coģ bylo zpŢsobeno vĨmŊnou kreativy.

Á Nej¼spŊġnŊjġ² reklamn² sestavou ve vyhled§v§n² je sada tĨkaj²c² se kl²ļovĨch slov spojenĨch se 

"Z§jezdy" a "Ļesk§ Republika". Textov§ reklama ve vyhled§v§n² m§ nav²c nejlepġ² m²ru prokliku, 

tedy 0,93%, coģ je ukazatel, ģe se inzer§ty zobrazuj² relevantn²m uģivatelŢm. V obsahov® s²ti 

nejl®pe reaguj² texty s t®matikou dovolen® a turistiky.

Á Z§Ś²:

Á KampaŔ pro CzechTourism PL pŚivedla v z§Ś² na str§nky 23.681 uģivatelŢ, coģ je o 6,6 tis²ce 

uģivatelŢ v²ce neģ za pŚedchoz² mŊs²c. N§rŢst poļtu proklikŢse n§m podaŚilo zvĨġit optimalizac² 

kampanŊ. Nejv²ce proklikŢpŚiġlo z kontextov® ļ§sti kampanŊ, kde se poļet proklikŢpohyboval 

okolo 15 tis²c. Nejlepġ² m²ru prokliku m§ textov§ ļ§st kampanŊ, coģ opŊt ukazuje, ģe se reklamn² 

texty zobrazuj² relevantn²m uģivatelŢm. Bannerov§ļ§st kampanŊ pŚivedla na str§nky 1.100 

uģivatelŢ.
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Zhodnocen² z§sahu kampanŊ 

v Polsku

Á ř²jen:

Á Polsk§ ļ§st kampanŊ pro CzechTourism zaznamenala v Ś²jnu podstatnĨ n§rŢst v poļtu proklikŢ

oproti minul®mu mŊs²ci. VĨraznŊ jsme pos²lili bannerovou ļ§st kampanŊ. D²ky tomu jsme 

vygenerovali pŚes 28.000 proklikŢa evidujeme pŚes 37 milionŢ zobrazen². Inzer§ty ve 

vyhled§vaļ²ch se v Ś²jnu umisŠovaly na pŚedn²ch pozic²ch a upout§valy tak pozornost uģivatelŢ v 

okamģiku, kdy aktivnŊ vyhled§vali t®matiku kampanŊ.

Á Listopad:

Á KampaŔ pro Czech Tourism PL pŚivedla v listopadu na str§nky 43.408 uģivatelŢ, coģ n§m ukazuje 

obrovskĨ n§rŢst n§vġtŊvnosti oproti pŚedchoz²mu mŊs²ci. NejvŊtġ² ¼spŊch mŊla bannerov§ ļ§st 

kampanŊ, pŚes kterou se n§m podaŚilo pŚiv®st necelĨch 28 tis²c uģivatelŢ a kampaŔ v kontextu, kde 

jsme pŚivedli v²ce neģ 13 tis²c uģivatelŢ. Nejv²ce uģivatel® hledali kl²ļov§ slova "hotely" a 

"penzi·ny". V kontextov® ļ§sti byl nejvŊtġ² z§jem o dovolenou a pam§tky. Na z§kladŊ vĨsledkŢ 

z Google Analytics a vysok®ho Bounce Rate jsme pozastavili reklamn² sestavy: "Z§mky" a 

"Ubytov§n²".
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Zhodnocen² z§sahu kampanŊ 

v Polsku

Á Prosinec:

Á KampaŔ Czech Tourism pro polskou ļ§st pŚivedla v obdob² 01.12.10 - 19.12.10 na str§nky 29.044 

uģivatelŢ, z toho v²ce neģ 21,5 tis²ce uģivatelŢ pŚiġlo pŚes bannerovou reklamu. U textovĨch reklam 

si nejl®pe vedla kontextov§ ļ§st kampanŊ zamŊŚen§ na dovolen®, pam§tky a l§znŊ, pŚes kter® 

jsme pŚivedli 5.605 uģivatelŢ. Ve vyhled§v§n² byl nejvŊtġ² z§jem o kl²ļov§ slova souvisej²c² s hotely, 

Ļeskou Republikou a dovolenou. 

Á Polsk§ ļ§st kampanŊ tedy pŚinesla celkem o 25 tis²c proklikŢ v²ce neģ ostatn² zemŊ.
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Polsko

- statistika impres² (bannery + SEM)
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Polsko

- statistika impres² (bannery + SEM)
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Polsko

- statistika impres² (bannery + SEM)
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Polsko

- statistika impres² (bannery + SEM)
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Celkov® shrnut² z§sahu kampanŊ 

- Polsko - Bannery

Internetov§ komunikace

D²lļ² zpr§va  srpen 2010 - leden  2011

612 1 044
7 487

27 993
21 792

58 928

0

10 000

20 000

30 000

40 000

50 000

60 000

70 000

0

5 000 000

10 000 000

15 000 000

20 000 000

25 000 000

30 000 000

35 000 000

40 000 000

s
rp

e
n

z
§
Ś
²

Ś
²
j
e
n

lis
to

p
a
d

p
ro

s
in

e
c

c
e
lk

e
m

imprese prokliky



Celkov® shrnut² z§sahu kampanŊ 

ïPolsko - Search 
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Fotodokumentace plnŊn²

- bannery Polsko
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